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El21deoctubre de2003,juntoaotros 29 eclesidsticos de todo el mun-
do, Julidn Herranz era nombrado cardenal por Juan Pablo II. Fue un
reconocimiento a sulaborincesante en el Vaticano desde 1960, cuan-
do colaboré en la preparacién del Concilio. Hoy presidird, como en-
viado personal de Benedicto XVI, la clausura del Any Jubilar. Préximo
a cumplir 8o afios, el cardenal mostro una envidiable clarividencia al
hablar del papa actual enla conferencia cuya asistencia dejé pequefio
elgranauditorio de Caixa Tarragona. Citd tres grandes desafios de Rat-
zinger: suvaloracién de la crisis postconciliar, que situd entre 1965y
1985; 1a denuncia de la dictadura del relativismo y el fundamento lai-
cista;y suesfuerzoafavor del encuentro entre razényy fe.

Antes de sacerdote, Julidn Herranz fue médico psiquiatra. No hay
dudade que admiraen BenedictoXVI,aparte de suespiritualidad y ca-
pacidadintelectual, sufacilidad para el diagnéstico delaslocuras de nues-

tro tiempo.

Diari de Tarragona

25.01.09

TARRAGONA: TEL: 977 299 700; FAX: 977 223 013; diari@diaridetarragona.com
Av. Roma, 11. 43005 Tarragona. Apartado de correos, 38.

REUS: 977 344 832,977 341 646 Y 977 345 566; E.MAIL: reus@diaridetarragona.com; FAX: 977 343 216. COSTA: 977 383713,977 382 083; E.MAIL: costa@diaridetarragona.com; FAX: 977 380 805. TORTOSA: 977 446 307; E.MAIL: ebre@diaridetarrago-
na.com FAX: 977 445 215. EL VENDRELL: 977 661 177;FAX: 977 664 463.VALLS: 977 612 895.

LITERATURA | El tarraconense Victor Navarro promociona su primer libro a través de una serie para Internet

En las trincheras del marketing

» Susocurrentes
accionesde
publicidadde
‘suerrilla’inundan
laciudady causan
impactoenlared

PORRAUL COSANO

Quiza le haya visto paseando por
la Rambla Nova megafono en ma-
no, luciendo carteles en los atas-
cos de los semdforos o escribien-
do enlaarenade la playa el nom-
bre de su proyecto masinminente
yoriginal. Esoslugareshansidoes-
cenario de la campaiia Compra mi
libro,unaserie para Internet crea-
da por el tarraconense Victor Na-
varro, estudiante de doctorado,
guionista y publicista de 25 afios
quehadecididoexplotarlared pa-
ra promocionar su primer libro,
Oficina de recuerdos perdidos.

Suéperaprima, frutode cuatro
aflosdetrabajo, estabacondenada
al olvido que sufren los escritores
novelesensuestrenoliterario, re-
legadosaunrincéndelaslibrerias
alasombradeautores medidticos:
«Losprimeroslibrosnosuelente-
ner oportunidades. Paraevitar que
elmio pasaradesapercibido, tenfa
que hacerun pocode promocion. Lo
comenté con mis amigos y decidi-
mos emprenderunaestrategia cer-
cana, directaysincera».

Através delawebwww.oficina-
derecuerdosperdidos.com, Navarro
y sus colaboradores comenzaron
aproducir capitulosdelaserie con
el objetivo de dar a conocer el li-
bromediante ‘acciones de guerri-
lla’, breves y directas actuaciones
por Tarragonacon un tono simpa-
tico. «Podriamos ser mds arries-

gados pero en el fondo estamos
promocionandounlibroserio. Es-
taserie es s6lo una herramienta
mads de promocion,como laweb»,
reconoce el autor. Los dos capitu-
los colgadoshastaelmomentohan
superadolas1o.000visitasy,ade-
mas delaweb, tres populares por-
talesenInternetalojanyalaserie:
youtube, elrellanoydalealplay. Vic-
tor harecibidoayudasysugerencias
paranuevos capitulos por partede
internautas del resto de Espafia e

incluso de Sudamérica. El tercer
capitulo se colgard mafianaycoin-
cidird con otra curiosa iniciativa
promocional. El autor regalard a
través de la paginaweb uno de los
14 cuentos que componen Oficina
derecuerdos perdidos. Yalohizoen
Navidad con Fantasma, una de las
piezasyahora,amodode ‘single’mu-
sical, se podrd descargar el segun-
do ‘aperitivo’ de un libro que vera
laluzenmarzodelamanodelaedi-
torial Silva.
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D Victor, autor de ‘Oficina de recuerdos perdidos’, con un cartel parte del ‘atrezzo’ que utiliza en su campafia ‘Compra mi libro’. Foro:raULcosano

Laprimeraobrade Victor, cola-
boradorderadioyrealizador de do-
cumentales, constade17 piezas cor-
tas -14 relatos y tres poemas- que
el autor define asi: «Aparecen ele-
mentos fantdsticos pero siempre
partiendo de personajesy estados
de dnimo muy reales y cotidianos.
Sontextos bastante duros emocio-
nalmente pero con toques ocasio-
nalesde cinismoyhumor quesirven
paraponer distanciayreflexionar».
El debut editorial de Navarro ex-
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ploraelrelato corto como «unfor-
mato que favorecelasorpresayper-
mite probar diferentes técnicas, te-
masyestilos»ysupone el puntode
partida de futuros proyectos que
seguiranteniendo en Internetuna
plataforma de difusién. La inten-
ciénes seguir colgandorelatosenla
web tras la publicacién del libro,
como un extra mds alld del conte-
nido ‘oficial’ de la obra. Pero antes
de que eso ocurra, Victor ya trama
suproximaaccionde guerrilla...



